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A SAUDE PUBLICA E VOCE
NA MESMA BATIDA

A Prefeitura Municipal est3 entregando novos Postos de Satde e
reformando outros, para que os uruguaianenses, a qualquer hora do dia
ou da noite, tenham toda a assisténcia médica gratuita de que
necessitam. Por isso, ndo deixe de participar das campanhas de vacinacdo
do municipio, afinal a sua saude e de sua familia dependem disso.
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A URUGUAIANA QUE QUEREMOS E RESPONSABILIDADE DE CADA UM.

Participe das decisdes e das conquistas. Acesse: www.uruguaianaenossa._rs.org.br : \6
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O ENSINO
PUBLICO E VOCE
NA MESMA

BATIDA

Ampliacao de vagas nos ensinos fundamental e médio,
Ppara que os uruguaianenses tenham todo o acesso
a educacao basica de que necessitam.
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DE DESCONTO

A URUGUAIANA QUE QUEREMOS E RE
Participe das decisdes e das conquistas. Aces

PREFEITURA MUNICIPAL
DE URUGUAIANA

SPONSABILIDADE DE CADA UM.
S€: WWW.Uruguaianaenossa.rs.org.br
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Spot Radio / Trilha Comercial de TV

Uruguaiana é Nossa.
Entra locugiio masculina em off junto a trilha pesquisada.

A PREFEITURA MUNICIPAL ESTA BUSCANDO

INVESTIMENTOS EXTERNOS E FOMENTANDO

EMPREENDEDORES E EMPRESAS LOCAIS

PARA QUE EM URUGUAIANA NAO FALTE TRABALHO.

ESTA AMPLIANDO VAGAS NO ENSINO FUNDAMENTAL E MEDIO

PARA QUE EM URUGUAIANA NAO FALTE ESCOLA.

ESTA ENTREGANDO NOVOS POSTOS DE SAUDE

E REFORMANDO OUTROS.

PARA QUE EM URUGUAIANA NAO FALTE ATENDIMENTO MEDICO.

A URUGUAIANA QUE QUEREMOS E RESPONSABILIDADE

DE CADA UM E DE TODOS NOS -

ACESSE WWW.URUGUAIANAENOSSA.RS.ORG.BR

E FAGA PARTE VOCE TAMBEM DAS DECISOES E DAS CONQUISTAS.
JUNTOS VAMOS FAZER O CORAGAO DE URUGUAIANA BATER MAIS FORTE
VOCE E A CIDADE NA MESMA BATIDA. iy<\
POR ISSO, QUITE SEUS DEBITOS E PRESERVE URUGUAIANA.

PORQUE URUGUAIANA E NOSSA. (Emotivo) ‘&

Trilha vai a BG.
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A PREFE!TURA MUNICIPAL ESTA BUSCANDO

LA }&Ww L
18 f‘@*‘
'q. a é ! mﬁﬁ’.ﬂ”ﬁ;fi‘.‘fﬁ”ﬁm mzﬁmﬁ“
I@}_-‘ sndl
|
/ -~
) ;ul ) 54
03 / 1}%

b2

['% £
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DE URUGUAIANA

NO ENSINO FUNDAMENTAL E MEDIO...
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PREFETTURA MUNCIPAL
UALANA
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WWW.URUGUAIANAENOSSA.RS.ORG.BR... E FAGA PARTE VOCE TAMBEM...
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PREFEITURA MUNIGIPAL
DE URUGUAIANA
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DAS DECISOES E DAS CONQUISTAS. JUNTOS VAMOS FAZER O CORACAO ...
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VOCE E A CIDADE NA MESMA BATIDA. POR ISSO..

DE URUGUAIANA BATER MAIS FORTE
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A ECONOMIA, O EMPREGO
E VOCE, NA MESMA BATIDA

Prefeitura Municipat y
de Uruguaiana A AL

Pdgina inigial ALEBS2, WwW Uruguaianaenossa.re

Sobre

s Curtiy & Seguir & Compartilhar

| Fale conosco

Vigeos

Publicagdes

# Criar publicagdo i
Notas Comunidade Ver tudo
s 47 Convide seus amigos para curtir esta

Fatos @ e .
A s N v» o
agina
Comunicade i G

17.944 pessoas curtiram isso

]

InformagBes e antncios

@ Foto/jvideo nmwa Marcar amigos @ Check-in wu 2% 12.258 pessoas estio seguindo isso

Welcome
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A SAUDE
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MESMA BATIDA

A URUGUAIANA
QUE QUEREMOS £
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DE CADA UM.
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PREFEITURA MUNICIPAL
DE URUGUAIANA

Participe das decisdes e das conquistas. Acesse: WWW.Uruguaianaenossa.rs.org.br
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Finder File Edit View Go Window Help @ Tue 9:41 AM

prefeiturauruguaiana e

1.521 publicagses 5.371 seguidores seguindo 2.776

Prefeitura de Uruguaiana
Perfil oficial da Prefeitura de Uruguaiana
Acesse@y #prefauruguaiana
www.uruguaiana.rs.gov.br

Destaques Destaques OBRAS Uruguaiana

————

# PUBLICACGES

~ruguaiana deveri ser a primeir:
cidade brasileira a ter free shop

e
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6.4.4 Estratégia de Midia e Nao Midia constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela
sugerida e em fung&o da verba referencial indicada no Briefing (Anexo 1), sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulagéo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e/ou

material destinados a veiculagéo, exposigéo ou distribuigao, sob a forma de textos, tabelas,

graficos e planilhas.

6.4.4.1. A peca prevista no subitem 6.4.3 “ideia criativa” devera constar dessa simulagéo.
6.4.4.2. Dessa simulag@o devera constar resumo geral contendo, no minimo, as seguintes
informagdes:

a) o periodo de distribuicdo das pecas e/ou material;

b) as quantidades de insergdes das pecas em veiculos de divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacéo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo e/ou na execugao técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgacéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de nao midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada peca e/ou material de
nao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega e/ou material
de nao midia.

6.4.4.3. Nessa simulacéo:

a) os pregos das insergdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagao do Edital de Licitagéo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n.° 4.680/1965: ¢) devem ser
desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores. -

6.4.4.4. Na elaboragédo de tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e nédo
midia, os proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas
para sua apresentacao.

6.4.4.5. Para fins desta concorréncia, consideram-se como N&o Midia os meios que nao
implicam compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgacéao para a transmisséo de
mensagem publicitaria.

&
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A estratégia de midia sugerida esta amplamente conectada a idéia criativa, buscando
sinergia com os conteldos propostos para atingir de forma clara e eficaz a populacdo da
cidade de Uruguaiana.

O objetivo &€ materializar a mensagem da campanha, construindo uma estratégia rentavel e
integrada que intensifique as diferentes frentes da midia de massa, segmentada e
alternativa, buscando a economicidade da verba proposta no briefing, de acordo com o
indice de penetracédo e as caracteristicas de cada meio. (conforme demonstrado no anexo
1). Mercado-alvo: Uruguaiana

Publico-alvo: de forma geral, a campanha buscara atingir o publico com mais de 18 anos,
ambos sexos, de todas classes sociais e faixas etarias. O mix de midia contempla a
combinagéo e integragéo dos meios: Televisao, radio, jornal, out-door, busdoor e midia
digital, cobrindo com éxito a maioria do publico-alvo.

TV Aberta - possui ampla penetracdo junto a diferentes publicos, possibilitando a
disseminagdo da mensagem de forma completa, atingindo um grande nimero de pessoas
num curto espago de tempo. Além disso, é o meio mais utilizado pela populagdo com
objetivo de se informar. A televisdo tem média de 94% (anexo1) de penetragéo no geral da
populacéo.

Radio ~ meio com penetragao de 71,2% (anexo 1) no geral da populacio, e esta presente
na maioria dos lares, no trabalho, no computador, lazer, transporte publico e celular. Fica
ligado em média 5 horas por dia, é agil e tem forte envolvimento com as comunidades. As
maiores audiéncias e alcance s&o pela manha até o inicio da tarde (anexo 2), o que explica
assim a audiéncia das emissoras com programagcodes jornalisticas e musicais.

Jornal — meio de grande impacto e credibilidade, possui 67,3% de penetragdo junto ao
publico em geral (anexo 1). Exerce forte papel social e serve como documento, permitindo o
detalhamento das informagées. Ideal para atingir formadores de opinido, comunidade
politica e empresarial.

Midia Exterior ~ Para atingirmos todos publicos e gerar grande impacto visual,
programaremos Out-door e Busdoor. Midia com penetracéo de 62% (anexo 1), as pessoas
circulam pelas ruas e a acdo do out-door e busdoor sao constantes. As pessoas sdo
impactadas durante 30 dias pelo busdoor e 14 dias pelo out-door.

Midia Digital ~ o perfil do meio indica que o alcance é em todos publicos o horario de maior
acesso € entre 18h/24h. (anexo 2) Permite direcionar a mensagem para publicos
especificos a um nivel que ndo é possivel com outros meios e tem impacto imediato. A
distribuicdo da verba total é de R$ 99.982,02, sendo que R$ 85.679,02 (85,69%) para midia
(anexo 12) e R$ 14.303,00 (14,31%) para producéo (anexo 13) com as seguintes pegas: 1\
comercial para televisdo, 1 comercial para radio, 1 antncio de meia-pagina para jornal, %E\\
lonas para out-door, adesivos para Busdoor, banner para midia digital e cartaz.

No quadro resumo geral detalhamos as quantidades, insergbes e custos nominais de
produgéo e midia (anexo 14). &

771 N 32(
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Tatica de Midia:

As agbes de midia ser8o concentradas no periodo de 60 dias. Assim, teremos maior
impacto na divulgagdo da campanha em todos meios propostos.

No meio Televisdo, propomos trabalhar com a RBS TV — Uruguaiana. A
programacéo ¢ diversificada, teremos veiculacdo do filme de 30 segundos em programas
jornalisticos, novelas, shows e variedades, com total de 50 comerciais, buscando atingir
todos publicos do meio.

Em Radio, programaremos as emissoras Charrua AM, Sao Miguel AM, Charrua FM, Lider
FM e 96 FM. Assim, teremos a audiéncia em diversos perfis de ouvintes. O comercial de 30
segundos sera veiculado nas faixas horéarias entre 7h/8h e 12h/13h, tendo um total geral de
300 comerciais.

No meio Jornal, veicularemos 1 anuncio de meia-pagina cores nos jornais Diario da
Fronteira, Pampiano e Jornal da Cidade. Anunciando nos 3 jornais, teremos cobertura total
dos leitores na cidade.

Midia Exterior - Programaremos 5 tabuletas lonadas de out-door durante 2 Bi-semanas,
sendo 1 Bi-semana no primeiro més, e 1 Bi-semana no segundo més. Busdoor, serdo
programados 9 Onibus durante os primeiros 30 dias da campanha.

Na Midia Digital, programaremos as plataformas de maiores audiéncias, Facebook e
Instagram , e também no site Galcha/ZH, com segmentagdo somente para cidade de
Uruguaiana. No Facebook e Instagram serdo exibidos posts, e no site Gaulcha /ZH um
super-banner. O nimero total de impressdes/ impactos previstos sao de 660.000.

Nao Midia

Seguindo orientacao do edital produziremos cartaz para utilizagdo como complemento na
divulgagéo da campanha.

Seréo um total de 70 cartazes, sendo 60 para serem distribuidos aos 6rgdos municipais e
locais com grande fluxo de pessoas na cidade e 10 cartazes para os principais veiculos de
comunicagéo, televisao, radios e jornais.

72>
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ANEXO 1

Penetracédo dos Meios (%)
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ANEXO 2

Momento de Contato com os Meios

[

Faixa
Horaria Internet

06 - 0%h 457
D% - 12h Gg

12 - i5h AT
15 - 128n 1,4
18 - 20h 1.5
20 - 22h I8,
22 - 00h 1,0
Q¢ -02h £t

02 - 06h 67

7.3
[ 4

Fonte : Source — Ano 16
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ANEXO 3

SIMULACAO DE MIDIA/ TV ABERTA

RBS TV
Uruguaiana

PROGRA A DIA
ORARIO
Bom Dia RS Seg/Sex- 06h
Mais Vocé Seg/Sex- 08h50
Jornal do Aimogo Seg/Sab.-19h15
Novela 1 Seg/Sab.-18h25
RBS Noticias Seg/Sab.-19h15
Novela 2 Seg/Sab.-19h35
Joral Nacional Seg/Sab.-20h30
Novela 3 Seg/Sab.-21h10
Globo Reporter Sex- 22h15
Zorra Total 8§ab.- 22h20
Show de Domingo-Vespertino Dom.-12h45
Domingao do Faustdo Dom.- 18h
Fantastico Dom. 21h

Fonte : - Kantar/lbope -Dezembro 2015 - Audiéncia Domiciliar
Obs: Ultima Pesquisa realizada pelo Kantar/lbope na praga de Uruguaiana .
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A AUD RP ARIO

5 s AR fA OTA

4 2 6 134 80,4 139,00 834,00
3 3 16 | 48 194,00 582,00
8 4 12 54 | 648 789,00 9.468,00
2 2 4 1] 164 589,00 2.356,00
2 1 3 43 | 129 810,00 2.430,00
2 1 3 43 | 129 776,00 2.328,00
2 2 44 88 1.240,00 2.480,00
3 3 44 | 132 | 1.282,00 3.846,00
3 3 35 | 105 694,00 2.082,00
2 1 3 35 | 105 409,00 1.227,00
3 1 4 28 1 112 296,00 1.184,00
2 2 32 64 511,00 1.022,00
2 2 34 | 68 1.001,00 2.002,00

S (0

3 20
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ANEXO 4

SIMULAGCAO DE MiDIA / RADIO

CIDADE

Uruguaiana

Total

EMISSORA

PROGRAMAGAO

Midia Avulsa

wc-

7h/19h

30

| Formato | HORARIO | CRONOGRAMA |

| SEGISEX | MES 1 | MES 2

30

TOTAL

60

| VALOR |
INSERCOES | UNITARIO |

41,85

VALOR  SHARE

TOTAL
2.511,00

(%)
12,69%

Midia Avulsa

1500 |

150 -

4.500,00

| 19.794,00 |

S&o Miguel AM Midia Avulsa 30" 7h/18h 30 30 €0 80,00 4.800,00 24,25%

Midia Avulsa 30" 7h/18h 30 30 60 58,00 3.480,00 17.58%

Charrua AM Midia Avulsa 30" 7h/18h 30 30 60 75,00 4.500,00 22,74%
Charrua FM 30~ 7h/18h 30 30 80 75,00

22,74%

100,00%
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ANEXO 5
SIMULACAO DE MiDIA / JORNAL -
RO ALOR ALOR
DAD ORNA ~ ACAD ORMATO OLOCACAC arg 3 AR OTA AR
Diario da Fronteira Seg. a Sab. Meia- Pagina Color Noticiario Indeterminado 5 1255cm 18 1 2.769,00 2.769 00 42.85%
Uruguaiana Jornal Cidade TeraSab. | Meia- Pagina Golor | Noficiaria Indeterminado| 6 [26,1cm | 17 1 2.500,02 250002 | 3872% |
Pampiano Sabado Meia- Pagina Color | Notiei io Indeterminado| 6 28,1cm| 165 1 12,00 1.188,00 1.188,00 18,40% |
cta 6.4 0 6.4 02 0,00%
H w % “a
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ANEXO 6

SIMULACAO DE MiDIA /MIDIA EXTERIOR

_ , Valor |
MEIO VEICULO EXIBIGAO | FORMATO | SRONOGRAMA | Total | sisrio |ValorTotal | o oy
Cartazes ;
Tabela Tabela
Out-door RR Uruguaiana 1 Bisemana Lonado 5 5 10 1.250,00 | 12.500,00 53%
9m X 3m
Sub-Total Out-Door

Busdoor Target

Uruguaiana

Mensal

2m X 0,80m

12.500,00 |

53%

Sub-Total Busdoor

1.250,00

11.250,00

47%

Total Midia Exterior

. 111.250,00 | 1 47%

I
‘ ~ 23.750,00 | 100,00%
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ANEXO 7
SIMULAGAO DE MIDIA/ INTERNET

PLATAFORMA/SITE.

COLOCAGAO

FORMATO!

PERIODG/FAIXA

Cronograma

Total

“Valor Unitario

Valor. Total

: Impressoes |- Tabela- (CPM) Tabela
Home dos usuérios Marketplaces.ad 1 andncio ne periodo,
Facebook segmentado em Posionado do lado direito | com projecdo de 147.000 147.000 | 147.000 294.000 1.200,00 31,25%
Uruguaiana nas péginas internas impressoes
Home dos usuérios Post no Feed de 1 antincio no periodo,
Instagram segmentado em Noticias com projecio de 159.000 158.000 | 158.000 318.000 1.200.00 31,25%
Uruguaiana impressdes
Capa -Home Super Banner 1 antincio no periodo, :
Galcha/ZH Segmentado em 728 x 90 -(Desktop) com projegdo de 24.000 24.000 24.000 48.000 30,00 1.440,00 37.50%
Uruguaiana 320 X 50 { Mobile ) impressdes

|5330.0001 |'330.000 |7 660/000°" |

3.840,001 |-

100,00%
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ANEXO 8

SIMULAGAO DISTRIBUICAO DE NAO MIDIA/CARTAZ

MEIO/TIPO

Cartaz

LOCAL DE EXIBICAO /
DISTRIBUICAO

PUBLICO ALVO  |[PRACA DE

| FORMATO
|COBERTURA |

| CRONOGRAMA

| MES 1

|

TOTAL |

SHARE

QUANTIDADE NAO MiDIA - CARTAZ

70

MES 2 | [ (%)
Orgéos publicos, escolas, colégios, cfe descrito
faculdades e locais de grande circulacdo Populaggo Uruguaiana |[no resumo de 40 20 60 85,71%
de pessoas . produgdo
Distribuic@o para as redacdes cfe descrito
e diregdes dos veiculos de Populagao Uruguaiana |no resumo de 10 10 14,29%
comunicacgao . produgao

100,00%
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ANEXO 10
SIMULAGAO GERAL DE MIDIA E NAO MiDIA

SIMULAGAO DO PLANO DE DISTRIBUICAO DAS PECAS

srocesso n° ) 5 )
.

i

Eofha n®

MEIO/VEICULO PRACA noww%bqo / | _zM%MMWmm E%mﬁ&mﬁa RS vbmq_,_\_om_ﬂrmwo yiy
_ MES 1 ‘ MES 2 ~ ; :o.ES tabela)
MiDIA EXTERIOR
OUT-DOOR
RR Uruguaiana Outdoor Lonado 5 5 10 12.500,00 53%
'BUSDOOR
Target Uruguaiana Busdoor 9 g, 11.250,00 47%
Sub-total MiDIA EXTERIOR 14 23.750,00
MIDIA DIGITAL . Ll

Facebook Ads Uruguaiana Post 147.000 | 147.000 294.000 1.200,00 31%
Instagram Uruguaiana Post 159.000 | 159.000 318.000 1.200,00 31%
GauchaZH Uruguaiana Banner 24.000 | 24.000 48.000 1.440,00 38%
Sub-total Digital 330.000 660.000 3.840,00 100%
Sub-total MiDIA 85.679,02
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ANEXO 11

SIMULACAO GERAL DE MIDIA E NAO MIDIA
SIMULACAO DO PLANO DE DISTRIBUICAO DAS PECAS

_ TOTAL =
. FORMATO / TOTAL PARTICIPACAO NO
MEIO/VEICULO ~ INVESTIMENTO R$ £
PECA INSERCOES (bruto tabela) MEIO (%)
NAO MIDIA
Distribuigdo em pontos| Cartaz formato
estratégicos ao plblico | 42cm X 29,7cm, 40 20 60 300,00 85,71%
alvo em Uruguaiana |couche 90g fosco
Cartaz
MMM_MM_MMO aﬂmmamaww Cartaz formato )
€OeS € AregOes | 4oem X 29,7cm, 10 10 50,00 14,29%
dos veicuios de
o couche 90g fosco
comunicagio
Sub-total NAO MIDIA 50 20 70 350,00 100%

Observagdes:

* Valores descritos no plano s8o bruto tabela, sem envolver negociacéo.
* Esta simulag@o de midia foi realizada considerando valores tabel
Importante salientar que, toda a negociacao obtida futuramente ¢
cobertura e frequéncia dentro do periodo citado.

* Tabelas de pregos vigentes em Outubro/2018 (de acordo com data de publicacdo do edital )

* Pecas de ndo midia possuem valores apenas de producio néo discriminados como midia.

a de todos os veiculos em questdo, sem negociagéo, conforme exigéncia do edital.
om os velculos sera totalmente repassada ao cliente, e viabilizara uma melhor
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< RESUMO DE PRODUGAO

CUSTO | TOTALDE | PARTIC. NO

HTE _ A _ g 4
MEIO/ITEM DESCRICAO/FORMATO QUANTIDADE UNITARIO u PRODUCAO _ INVEST. TOTAL (%)

Fechamento de arquivo no formato Meia-Pagina
Antncio Jornal (26cmx 17 cm ) . Inclui prova digital e envios aos 1 800,00 800,00 5,59%
jornais .

Outdoor Fechamento de arquivo com prova digital + impress&o

Q,
de cartazes simples, 9m X 3m , 4 cores, em Lona 5 750,00 3.750,00 26,22%

Fechamento de arquivo com prova digital + impresséo
Busdoor de adesivos , 2m x 0,80m , 4 cores 9 67,00 603,00 4,22%

Cartaz Impresséo de cartazes no formato 30cm x 42¢cm,

Q/.
4 cores, em couché Fosco 170g e com corte reto. 70 350,00 2,45%

obtencdo de fotos em locagdes internas e externas.
Inclui caché dos modelos, no periodo de 1 més
em midia externa (out-door e busdoor )
folheteria(_cartaz ),antncio em jornal e midia digital .
Produg&o de 1 Filme de 30", com diregéo de cena,
Fi " captacéo em locagdes, contratac&o de elenco,

ilme 30 ~ - .
computagao grafica,edi¢cdo, pagamento da taxa de
codecine, liberac&o de copias de veiculagéo.

Foto + Manipulagéo 1 1.500,00 10,49%

1 5.000,00 34,96%

Produg&o de 1 Spot de radio de 30", incluindo 1

Spot 30 trilha e gravac&o de 1 locucéo .

1 1.500,00 10,49%

Banner Produc&o de 1 banner
INVESTIMENTO TOTAL EM PRODUGAO

1 800,00 800,00 . 5,59%
int | 1430300 | 100,00%
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ANEXO 14
RESUMO GERAL
| INVESTIMENTO TOTAL | PARTIC. NO | PARTIC. NO
PERIODO DE VEICULAGCAO | TOTAL INSERCOES |  BRUTO TABELA ( RS) | INVESTIMENTO (%) | INVESTIMENTO TOTAL
| : ()

Televisdo Conforme Simulagdo 50 31.841,00 37,16%
Rédio Conforme Simulago 300 19.791,00 23,10%
Jornal Conforine Simulagio 3 8.457,02 7,54%
Midia Exterior Conforme Simulagao 19 23.750,00 27,72%
Midia Digital Conforme Simulacgdo 660.000 3.840,00 4,48%

O TOTA p 560 59.6/9,0 00,00%

PRODUCAO > MIiDIA
f DAD 0 AR
BRUTO TAB . O

Comercial deTV - 30" 1 5.000,00 34,96%
Comercial de Radia - 30" 1 1.500,00 10,49%
Antncio Jornal 1 800,00 5,59%
Outdoor 5 3.750,00 26,22%
Busdoor 9 603,00 4,22%
Cartaz 70 350,00 2,45%
Fotos + Manipulacgo 1 1.500,00 10,48%
Producgao banner 800,00 5,59%

(INVESTIMENTO PRODUGAQ { MIDIA )

INVESTIMENTO TOTAL

14.303,00
99.982,02

. 100,00%
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EQUIPE
PLANEJAMENTO E PESQUISA

O planejamento ¢ o setor presente do inicio ao fim dos projetos. Seja
propondo solugdes ou respondendo a uma demanda especifica, o trabalho
compreende pesquisa, desenvolvimento e acompanhamento dos trabalhos,
até a mensuragdo dos resultados. O departamento contara com duas

profissionais.
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Graduada em Artes Visuais com énfase em Design Visual pela Universidade
Feevale e Comunicagao Social com habilitagdo em Jornalismo. Em 36 anos
de experiéncia, atuou junto a empresas como: Maximarket, Amadeus do
Brasil, Vale do Rio Doce, Habitasul, Tap Air Portugal, Zero Hora, Telemar,
Ediba S/A, Vivo, Rossi Construtora, Tecon RG, Ulbra, Unilasalle e Holding
Leograf.

A gente fuz o sua comunicasas funcionar,

\
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| EQUIPE
PLANEJAMENTO E PESQUISA

E o setor de midia que agrega conhecimento sobre mercados, publicos e o
equilibrio entre midia tradicional e formas inovadoras de comunicagéo que
possibilitem oferecer as melhores solugdes ao cliente.

Publicitaria com experiéncia em midia, atendimento e criagdo em agéncias e
organizagGes publicas e privadas. Graduada em Comunicagéo Social com
habilitagdo em Publicidade e Propaganda na Unisinos. Cursou extensido em
Design Grafico na Alfamidia. Atuou na Secretaria Municipal de Articulagéo
Institucional e Comunicacéo de Esteio, SPHINX Brasil, trabalha na Veraz ha
cinco anos.

&“

VE RAZ

A gente fox o sua comunicacio funcionas,
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EQUIPE CRIAGAO

E na criagdo que as ideias ganham forma. A diversidade de formagdes e
experiéncias possibilitam que cada cliente conte com uma equipe de
profissionais com o perfil mais adequado aos seus objetivos. O departamento
contara com dois profissionais de criagéo e um de redagéo.

" RUBENS FORMIGA - DIRETOR DE CRIAGAO

Publicitario com mais de 15 anos de atuagédo no mercado da comunicagao.
Trabalhou nas empresas Supera Comunicagdo e Inédita Propaganda.
Estudou Comunicagdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda
na Unisinos. Com certificagéo profissional da Adobe/Macromedia Brasil em
softwares de edigao digital, assinou a diregdo de criagcéo de campanhas para
clientes como Ulbra, Backdoor, AABB, Semae, Prefeitura Municipal de Bagé,
Prefeitura de Santa Vitéria do Palmar e Uniodonto.

‘&

\S\ VERAZ

A gente huz o sun comunicacde funcionar.
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I EQUIPE CRIAGAO Rubricr P/

E na criagdo que as ideias ganham forma. A diversidade de formagdes e
experiéncias possibilitam que cada cliente conte com uma equipe de
profissionais com o perfil mais adequado aos seus objetivos.

Profissional com experiéncia em design grafico, arte-finalizacgao e diregéao
de arte. Estudou Comunicagéo Social com habilitacsdo em Publicidade e
Propaganda na Unisinos. Atuou na house da Ferramentas Gerais S/A, no
Grupo Editorial Sinos e junto & diretoria de comunicagao da Prefeitura
Municipal de Sapucaia do Sul.

N
N vé/ RAZ\)K&

A genie faz o sun comunicacaa funcionar,
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EQUIPE CRIAGAO Rumc%};

E na criagdo que as ideias ganham forma. A diversidade de formagées e
experiéncias possibilitam que cada cliente conte com uma equipe de
profissionais com o perfil mais adequado aos seus objetivos.

Jornalista graduada pela Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do
Sul (PUCRS) em 2008. Possui experiéncia em assessoria de imprensa,

redacao e gerac&o de contetdo online nas areas da sustentabilidade, cultura
e ciéncia e tecnologia.

&

A gente fax g sua comunicagdo funcianar.

Vs ;?Q VERAZ
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Folha n° 355 _
Rubrics

EQUIPE CRIAGAO

E na criagdo que as ideias ganham forma. A diversidade de formacdes e
experiéncias possibilitam que cada cliente conte com uma equipe de
profissionais com o perfil mais adequado aos seus objetivos.

Graduado em Jornalismo pela PUCRS em 2010. Foi assessor de imprensa da
OAB/RS, SindBancarios, jornalista responsavel pelo setor de comunicagao
da Fundag&o Banrisul de Seguridade Social (FBSS) e da Caixa de Saude dos
Empregados do Banrisul (Cabergs). Produziu contetido para diversas
entidades de classe.

VERA

A gente faz v sva comunicagiio funciongr.
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EQUIPE _ B F?ub,réc?/
- PRODUGAO GRAFICA

Na produg&o, experiéncia, conhecimento técnico e bom relacionamento com

os fornecedores se unem a fim de garantir a qualidade do servicos e materiais

e as melhores negociagdes. A producdo grafica conta com um profissional
' capacitado para exercer exclusivamente essa tarefa.

Graduado em Marketing pela Universidade Uniasselvi, com 17 anos de
experiéncia em comunicagdo e marketing institucionais. Atuou na
Coordenadoria de Comunicagdo da FUNDESPORTE-MS e na Assessoria de
Comunicagéo e Marketing do Semae S3o Leopoldo. Possui experiéncia com
direcdo de arte e assessoria de comunicagao e marketing.

% §\ A gente foz o sua comunicagiio funcionar.
\
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EQUIPE o el-,rz_«v'y'/
ATENDIMENTO

Mais do que ser o ponto de contato entre agéncia e cliente, o atendimento na
Veraz opera em uma légica de presenga constante, o que permite uma
compreensao profunda das necessidades de comunicagao. O setor é subdivido
entre publico e privado, o que nos possibilita oferecer para cada tipo de cliente
profissionais experientes e capacitados na sua area de atuagdo. O
departamento de atendimento conta com uma diretoria exclusiva para clientes
publicos e com uma equipe de trés pessoas.

Publicitaria profissional de relacionamento com 20 anos de experiéncia em
comunicagdo. Foi coordenadora de comunicagdo das prefeituras de
Cachoeirinha e Charqueadas. Atendeu clientes como: Petrobras, Semae,
prefeituras de Santa Vitdria do Palmar, Canoas, Sao Leopoldo, Copelmi
Mineracao, Cpers Sindicato, For¢a Sindical RS, Sindbancarios Porto Alegre,
Fetrafi e Sindec Porto Alegre. Cursou Comunicagdo Social com habilitagdo em
Jornalismo na Unisinos.

&
AL

VERAZ

A gente fux a sus comunicagéio funcionar,



Processo n° /5 / Zé /8
Foiha t° Z{ﬁ

l EQUIPE Rubncy/
ATENDIMENTO .

Mais do que ser o ponto de contato entre agéncia e cliente, o atendimento na
Veraz opera em uma logica de presenga constante, o que permite uma
compreenséo profunda das necessidades de comunicacgdo. O setor é subdivido
entre publico e privado, o que nos possibilita oferecer para cada tipo de cliente
profissionais experientes e capacitados na sua area de atuacio.

0 - ATENDIMENTO

Graduado em Publicidade e Propaganda pela Universidade Catolica de
Pelotas. Possui 17 anos de experiéncia em dire¢do de arte, redacgéo
publicitaria e gestdo em comunicagdo social de instituicbes publicas e
privadas, incluindo as prefeituras de Pelotas e Santa Vitéria do Palmar e o
Instituto Riograndense do Arroz. Desde 2014 coordenava a comunicagio da
Fundagdo Hospitalar Getulio Vargas, antes de retornar a Veraz em 2018,
onde ja havia trabalhado de 2006 a 2010.

TN

A gente foz o sua camunicagio funcisrar,

L
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Processo n® /S /¢ é /I
Folha n°_359

EQUIPE Rubrics y/
‘ VERAZ DIGITAL

As demandas digitais dos clientes da Veraz sdo em grande parte
solucionadas dentro da prépria agéncia. Isso nos permite que sejam
desenvolvidas solugdes integradas as ideias propostas, com a agilidade e
eficiéncia que sé&o cruciais no meio digital. Nosso departamento conta com
dois profissionais capacitados e uma rede de parcerias que fornecem
servigos de apoio de alta qualidade, como servidores e banco de dados.

Formado como técnico em Tl pela Universidade Luterana do Brasil - ULBRA.
Atuou nos setores técnico e comercial de empresas como Panpharma, Yama
Plasticos e Yalle Ferro e Ago.

VE RAZ

A gente faz u sua comunicagiic funcionar.
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EQUIPE
VERAZ DIGITAL

As demandas digitais dos clientes da Veraz s&o em grande parte
solucionadas dentro da propria agéncia. Isso nos permite que sejam
desenvolvidas solugBes integradas as ideias propostas, com a agilidade e
eficiéncia que s&o cruciais no meio digital. .

Graduada em Publicidade e Propaganda pela Universidade Catdlica de
Pelotas no ano de 2013. Possui experiéncia em gerenciamento de midias
sociais e atendimento e atualmente trabalha como social media.

§
i
- VERAZ\{Y

-
A gente bz 0 sug comunicagiio fundenar
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¥ Equipe
VERAZ DIGITAL

As demandas digitais dos clientes da Veraz sdo em grande parte

solucionadas dentro da prépria agéncia. Isso nos permite que sejam

desenvolvidas solugdes integradas as ideias propostas, com a agilidade e
~ eficiéncia que s&o cruciais no meio digital.

s

Profissional com experiéncia em midias sociais na agéncia e21,
Sindbancarios e Assembleia Legislativa do Rio Grande do Sul. Graduada em
Comunicagéo Social com habilitagdo em Jornalismo na Unisinos. Também
possui experiéncia em assessoria de imprensa e producdo de contetido
multimidia. E técnica em administragdo pelo Colégio Augusto Meyer e
atualmente é graduanda do curso de Histéria na Unisinos.

VERAZ

A gente fuz o sua comunicactio funcienar.

.
k
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EQUIPE
VERAZ DIGITAL

As demandas digitais dos clientes da Veraz sdo em grande parte
solucionadas dentro da prépria agéncia. Isso nos permite que sejam
desenvolvidas solugdes integradas as ideias propostas, com a agilidade e
eficiéncia que sdo cruciais no meio digital. .

_CLARISSA AZEVEDO NURES - WEB DEVELOPER

Profissional de informética atuante na criagdo e desenvolvimento de sites e
blogs ha dois anos, com experiéncia em manutengao de microcomputadores
ha cinco anos. Técnica em Informética pela Escola Municipal Liberato
Salzano, académica do curso de Analise e Desenvolvimento de Sistemas da
Unisinos e do curso Carreira Desenvolvedor na Alfamidia.

'S
“N VERAZ

A gents faz o sus comnicagéie funcianar,
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l EQUIPE Rubricf”
FINANCEIRO 4

Organizagao, agilidade e assertividade s&o essenciais ao trabalho do
financeiro, que atua de modo a garantir que os fluxos ocorram da forma mais
eficiente. A experiéncia do setor € um diferencial que garante ampla
compreensao dos processos.

- DIRETOR FINANCEIRO

Publicitario e administrador, iniciou sua carreira na agéncia como estagiario
em 1999, desempenhou fungdes de midia, produgédo grafica e RTVC.
Atualmente é um dos principais diretores da agéncia.

A gente faz o sva comunicagiio funcionor.

S
| \ | S‘ VERAZ\X&
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DIREGAO GERAL

Jornalista e publicitario graduado em Marketing pela Unisul. Foi reporter e
articulista no jornal O Timoneiro, redator nas radios Gaudcha e Farroupilha,
coordenador de comunicacdo e marketing do Sinttel/RS, diretor e editor do
jornal Em Tempo, editor da revista do Gea, assessor para politicas de
comunicacéo dos sindicatos rurais do RS e colunista da revista Carta Capital
de 2009 a 2011. Autor do livro “O Marketing e a Comunicagao da Esquerda”.
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Em 22 anos atuando com o setor publico, cooperativas e empresas privadas, a Veraz
Comunicagdo adquiriu um amplo conhecimento em comunicagdo institucional. Este
conhecimento é traduzido em ideias que dao forma e consisténcia & comunicagio das
organizagbes atendidas. Mais do que isso, o trabalho desenvolvido pela agéncia compreende
valores que significam mais que lucro financeiro, significam ganhos intangiveis, como
engajamento, conscientizagao, valorizag¢do e reconhecimento de marca.

~ Por atuar em areas bastante especificas, a \;eraz tornou-se uma agéncia formadora de
profissionais qualificados e focados no seu campo de atuagéo. Em todas as areas - criag&o,
atendimento, produgéo gréfica, planejamento, midia, administrativo e financeiro - trabalha-se
com um viés que busca solugdes criativas e que, de fato, funcionem, considerando as
especificidades de cada cliente. Estas solugdes compreendem desde o entendimento do
problema de comunicagdo, com um estudo mais aprofundado do contexto e andlise das
possiveis solugdes e resultados esperados, até a execucdo do trabalho e seus
desdobramentos. Para cada etapa deste processo, a agéncia conta com profissionais
especificos e, quando necessario, uma ampla rede de parceiros para complementar o
trabalhorealizado.

Acreditamos na propaganda que diz a verdade e buscamos uma relagéo duradoura com o
cliente. Nao temos férmulas prontas. Diante de cada problema, construimos solugdes
proprias. Pautados pela transparéncia e pela ética em nossas relagbes comerciais,
oferecemos seguranga quanto a prazos, qualidade e prego justo. No dia a dia da Veraz, isso é
responsabilidade doAtendimento em primeiro lugar.

Para a Veraz, o Atendimento ndo é um simples elo entre a agéncia e o cliente. Além de agir
como agéncia e pensar como cliente, o Atendimento precisa garantir a satisfacdo e a
conquista dos resultados pretendidos com a agéo de comunicagdo. Feito por profissionais
especializados, o Atendimento na Veraz constitui-se na principal Diretoria da empresa por ser
avozdo cliente dentro da agéncia.

As atribui¢bes objetivas basicas do Atendimento em cada contato sdo:

1. Levantar informagdes para o briefing, formular e checar posteriormente com o cliente,

e transmitir para o Planejamento, a Criagao e a Midia/Produgéo Grafica;

2. Obter e estudar pesquisas do cliente e sugeri-las quando necessario; &\
ﬁ/

VERA

A gente foz o sua comunicostio funcionar,
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3. Inteirar-se sobre todos os detalhes do produto ou servigo do cliente;

4. Conhecer a abordagem usada em campanhas da concorréncia;

5. Formular o Planejamento Estratégico de Comunicagéo ap6s analise e discuss3o com
as outras areas da agéncia;

6. Fazerregistro sistematico da atuagéo através de relatorios de visitas;

7. Emitir os pedidos internos e solicitar orcamentos;

8. Conscientizar-se da exatiddo e qualidade das negociagdes de Midia e Producéo e
manter o cliente informado a respeito;

9. Informar detalhadamente ao cliente da origem de todos os custos;

10. Acompanhar o andamento e avaliar os trabalhos de Criacao;

11. Apresentar a campanha ao cliente, juntamente com o plano que a originou;

12. Providenciar a aprovacgéo, pelo cliente, dos trabalhos e servicos (estimativas de
producéo e veiculagéo);

13. Acompanhar os trabalhos em andamento junto ao Trafego, Midia, RTVC, Estadio e
Producéo;

14. Manter o cronograma dos trabalhos em dia:

15. Acompanhar a evolug&o da campanha junto ao cliente:

16. Checar o envio das faturas e seus valores corretos, junto ao setor da agéncia;

17. Discutir e avaliar os resultados do trabalho desenvolvido, assim como as alteragbes
decorrentes da campanha;

18. Fazer-se presente em eventos ligados direta ou indiretamente ao cliente (feiras,
exposigdes, congressos etc);”

19. Estar atento as oportunidades de novas ideias para trabalhos.

Em geral, os prazos a serem observados desde o momento da solicitagéo dos servicos até
sua criagao, producdo e veiculagédo sdo muito curtos. A Veraz é uma agéncia acostumada a
trabalhar sob a pressao dos pedidos “para ontem”. Em geral, todavia, uma campanha de
maior complexidade exige no minimo dez dias Uteis entre a solicitagdo e a veiculagao.
Ressaltamos que, conforme solicitado, em condigées normais de trabalho, os prazos para
odesenvolvimento das seguintes pegas e/ou campanhas s&o:

* criagdo de peca avulsa: 2 dias Uteis; K
* criagdo de uma campanha: 5 dias Uteis;

* elaboragéo de plano de midia: 3 dias Gteis. }/
VERA

A gonte fr o e comunieacia fungionor.
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Rubrita

Prefeitura Municipal de Canela
Publicidade e Propaganda, Comunicagéo
Digital e Pesquisas

Julho de 2012 até a presente data

Prefeitura Municipal do Rio Grande
Publicidade e Propaganda,
Comunicagéo Digital e Pesquisas
Agosto de 2014 até a presente data

Uniodonto Porto Alegre
Comunicagéo Institucional,
Publicidade e Marketing Digital
Junho de 2014 até a presente data
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I Instalagbes, infraestrutura e os recursos materiais

A sede da Veraz em Porto Alegre conta com trés salas comerciais com area
total de 110 m? situadas no bairro Bom Fim, regido central de Porto Alegre.
Esta estruturada com salas de produgado/criagcdo, de atendimento e
planejamento, do administrativo, de reunides e de videoconferéncia,
biblioteca com mais de 300 titulos de comunicagéo, propaganda e marketing,
servidor de rede e computadores, notebooks, smartphones, camera
profissional e smartTV.

Para a gestdo dos processos, utiliza o software Operand, que possui
ferramentas online integradas que atendem as necessidades de
gerenciamento de todos os setores, garantindo continuidade nos processos e
organizagdo das informagdes. A agéncia utiliza o sistema operacional
Windows e trabalha com os principais softwares de edigao digital, tratamento
de imagens, diagramagao, edicdo de videos, ilustragdo devidamente
licenciados.

Conta com rede de transmissdo banda larga, central telefénica PABX,
aparelho de fax, impressoras jato de tinta e laser coloridas, 12 ramais
telefdnicos internos, sete aparelhos celulares habilitados, climatizagéo de ar
em todas as salas, uma mesa de corte iluminada, aparelho de televis&o,
aparelho DVD player, scanner, filmadora Mini DV, cadmera fotografica digital
profissional e projetor multimidia. A agéncia possui ainda automéveis para
deslocamentos de suas equipes e tem como pratica organizar estruturas de
atendimento fisicas préximas dos clientes sempre que isso se fizer
necessario.

1N
4

;gé \ \N VERAZ

i o nienedo funcionar.
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Discriminagao das informagées de marketing e comunicagao Rubricsy

Ao longo do contrato, a agéncia colocara & disposicdo da Prefeitura de
Lajeado regularmente e sem 6nus adicional, pesquisas de audiéncia e
auditoria de circulagédo e controle de midia provenientes de instituicoes com
credibilidade e experiéncia. Isso significa que, além da agéncia, o cliente
também dispbe de ferramentas para avaliagdo do panorama do mercado da
comunicacgao.

Ibope

O Ibope tem mais de 70 anos de experiéncia, é a maior empresa privada de
pesquisa da América Latina e a 132 maior do mundo. Seu trabalho, focado no
comportamento do consumidor brasileiro, é referéncia nas areas de midia,
opini&o publica, geonegdcios, produtos e servigos, marcas, comunicagao,
consumo, politica, entre outras. O grande volume de dados fornecido pela
empresa ¢é fonte de informagdes essenciais para a tomada de decisio em
qualquer area.

Ipsos

Com atuagéo global e presente em 85 paises, o Ipsos é a terceira maior
empresa de pesquisa e inteligéncia de mercado do mundo. Referéncia em
sua area de atuagdo, a empresa desenvolve projetos que conectam as
instituicbes a seus publicos e seu trabalho é utilizado e reconhecido por
grandes corporagdes no mundo.

Midia Dados

O Midia Dados é uma publicagao anual de pesquisas sobre o comportamento
de consumo de midia no Brasil. Através de avaliagdes de especialistas,
pesquisas quantitativas, graficos e analises, fornece embasamento para a
tomada de decisdo em estratégia de midia.

IVC

O Instituto de Verificagédo de Circulagéo é responsavel por coletar e distribuir
os dados de circulagdo fornecidos pelos veiculos, além de auditorias e outras
informagbes de grande relevancia sobre o consumo de midia no Brasil.
Atualmente, possui mais de 400 publicagdes filiadas. Além destas
ferramentas, a agéncia dispde de um nucleo de planejamento responsavel
pela coleta, processamento e analise de informacées disponiveis em todas
as plataformas. Este nicleo atua desde o inicio do processo no planejamento
de campanha, acompanha sua execugéo e analisa os resultados obtidos.
Integrado aos demais setores da agéncia, garante a continuidade dos
processos e a organizagéo das informagbes, contribuindo para que os Q
servigos sejam prestados com qualidade e rapidez.

.+ VERA
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1) Spot Semana da Enfermagem

Problema: Comunicar o conceito estabelecido na campanha divulgando a
Semana da Enfermagem para todo Estado

Cliente: Coren RS

Titulo: Quem cuida tem o direito de ser cuidado

Data de producao: 01/07/2018

Periodo de veiculagéo, exposigdo e ou distribuicdo: 02/07 a 19/07/2018
Veiculo/espago que divulgou/exibiu: Radio Guaiba

2) Spot PRORUAS

Problema: Comunicar a cidade de Rio Grande, os investimentos feitos e
obras de saneamento e pavimentagao, com recursos do programa Proruas.
Cliente: Prefeitura Municipal do Rio Grande

Titulo: Investimentos do Proruas

Data de produgdo: 01/09/2014

Periodo de veiculagdo, exposigéo e ou distribuigdo: 08/09 a 22/09/2014
Veiculo/espago que divulgou/exibiu: Radio Cultura Riograndina, Radio
Oceano, Cassino e Minuano

3) VT Institucional Rio Grande Prestacao de Contas

Problema: Informar a populagédo Riograndina que apesar da crise que o
Pais estava passando, a prefeitura continuou avangando em relacéo as
melhorias no municipio, como a manutengdo de obras, pagamento dos
salarios em dia, aumento de vagas em escolas e creches, conclusio da
pista de skate do Cassino, UBS, entre outras, finalizando com uma
mensagem otimista de boas festas e feliz ano novo

Cliente: Prefeitura Municipal do Rio Grande

Titulo: Prestacéo de Contas 2017

Data de produgéo: 18/12/2017

Periodo de veiculagéo, exposigéo e ou distribuigdo: 23 a 25/12/2017
Veiculos: RBS TV e TV Mar

4) VT Cirurgias de Catarata - Prefeitura de Rio Grande

Problema: Divulgar os investimentos que a prefeitura estava realizando na
area da salde, prioritariamente na resolugéo de uma grande fila de espera
para cirurgias de catarata, resolvida com a celebragédo de convénio de
saude na regido

Cliente: Prefeitura Municipal de Rio Grande

Titulo: VT Cirurgias de Catarata

Data de produgdo: Agosto de 2014

Periodo de veiculagao, exposi¢éo e ou distribuicdo: 30 de agosto a 08 de %
setembro de 2014

Veiculos: RBS-TV Rio Grande, TV Mar, FURG TV, TV Rede Cidade

VERA

A gente foz o sua comunicagéia funcionar.
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5) Anuincio Hospital Getulio Vargas - Prefeitura de Sapucaia do Sul
Problema: Levar até a comunidade de Sapucaia um apelo emocional sobre
a importancia do Hospital e a relagdo com a cidade no namero de
nascimentos, salientando uma das diversas importancias que a instituicdo
tem para a cidade

Cliente: Prefeitura Municipal de Sapucaia do Sul

Titulo: E bom nascer em Sapucaia

Data de produgéo: 08 de dezembro de 2013

Periodo de veiculagdo/exposicao/distribuigdo: Durante o més de dezembro
de 2013

Veiculo que divulgou a pega: Jornal VS, Correio Sapucaiense, Lider do Vale,
Folha do Povo

6) Anancio Canela do Futuro

Problema: Informar a populagéo sobre o Programa Canela do Futuro, que
em parceria com a iniciativa privada, visa desenvolver o municipio em
diversos setores através da concess&o de espacos puiblicos

Cliente: Prefeitura de Canela

Titulo: Programa Canela do Futuro

Data de produgéo: maio de 2018

Periodo de veiculagéo, exposigao e ou distribuigéo maio de 2018.
Veiculo/espago que divulgou/exibiu: redes sociais da prefeitura e jornais
Nova Epoca e Folha de Canela

7) Flyer Aplicativo de Canela

Problema: Informar aos turistas que chegam na cidade sobre a existéncia do
app nas lojas Apple Store e Google Play. O aplicativo apresenta roteiros
diversos de turismo gastronémico, ecolégico e cultural

Cliente: Prefeitura de Canela

Titulo: Programa Canela do Futuro

Data de producgéo: Margo de 2019

Periodo de veiculagéo, exposi¢éo e ou distribuicdo: a partir de marco de
2019 nas lojas virtuais Apple Store e Google Play

8) Outdoor Campanha Salde

Problema: Dlvulgar para os moradores, todos os investimentos feitos pelo
municipio na area da salde

Cliente: Prefeitura de Sapucaia.

Titulo: Sapucaia ja tem salde com dignidade

Data de produgédo: Novembro de 2013

Periodo de veiculagdo, exposigéo e ou distribuicio: primeira bisemana de

dezembro de 2013
N VE RAJV

+» foz o sus comupicacdio funconar,
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" E bom nascer
em Sapucaia

A salide da nossa cidade atingiu uma marca expressiva.
Sao 6 mil nascimentos desde 2009.

Neste ano, o nimero de parios
na cidade aumentou em 33%. Mais de

6 mil sapucaienses ja nasceram no Getllic Vargas
desde que iniciamos a recuperagéo do Hospital, em 2009.

Estamos trabalhando para atender & populagéo com mais dignidade.
Esta é a nova realidade da saGde que nasceu na cidade.

FUNI%C}\O ﬁ%

............

HOSPITALAR ¥
GETULIO VARGAS da Saiide  cosonct cmnencn

5) Antincio Hospital Getdlio Vargas - Prefeitura de Sapucaia j
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CANELA ESTA COM
OS OLHOS NO

FUTIIQO

JA ESTA EM VIGOR A LEI QUE VAI TRAZER
MAIS DESENVOLVIMENTO E QUALIDADE DE
— VIDA A POPULACAO. COM O PROGRAMA
CANELA DO FUTURO, ALGUMAS AREAS DA
PREFEITURA PODERAD SER EXPLORADAS PELA
= INICIATIVA PRIVADA. SAD ESPACOS QUE NECESSITAM
INVESTIMENTOS E TERAO NOVO DESTINO. E VAO
CONTRIBUIR PARA A GERACAO DE NOVOS
POSTOS DE TRABALHO E FORTALECIMENTO
DA ECONOMIA NO MUNICIPIO.

PROGRAMA CANELA DO FUTURO.
BOM PARA A POPULAGAO, PARA O
= , EMPRESARIO E PARA O MUNICIPIO.

www.canela.com.br \ CAN ELA

facebook/canelapaixdonatural ner ; Tl jP( PﬁlXﬁUiNﬂTURﬂL Il‘ 2

6) Anuincio Canela do Futuro

.

- : ~

l: Ll

A gente foz o sua comunicacéio funcianar.




ATRATIVOS,
GASTROMNOMIA

- E EVENTOS DE
CANELA NA SUA MAO.

B} BAIXE O APP

“GUIA DE CANELA”
"~ . NO SEU CELULAR.
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DISPOHIVEL
GRATUITAMENTE

HA GOOGLE PLAY
ENA APP STORE

Rateirg de Do
Dias Terta, Agua e Ar Raleito ,

UTILIZE O LEITOR
DE QR-CODE DO
SEU SMARTPHONE

r
7) Flyer Aplicativo de Canela 0/

TV VE

A gente faz a sug comunicactio fundionar.
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RELATOS DE SOLUCOES
DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

VERAZ

A gente faz o sug comunicagiio funcionar,
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. —ELATO 1 | PREFEITURA MUNICIPAL DE CANELA | SONHO DE NATAL

BT

O cliente: Canela € uma cidade turistica da Serra Galcha com belezas
naturais, parques, opgdes de lazer e descanso. A Prefeitura Municipal de
Canela - gestédo 2013-2016 tinha o desafio de alavancar ainda mais o turismo
no municipio que estava se reestruturando e assumindo um novo
posicionamento.

‘O problema: O Sonho de Natal teve seu inicio em 1987 por iniciativa da
comunidade. Com o passar do tempo, o evento conquistou credibilidade e
tomou grandes propor¢des, passando a ser considerado um dos principais
eventos da cidade, responsavel por atrair um grande numero de turistas. Por
questdes juridicas, em 2012 a Prefeitura de Canela perdeu o direito de
utilizagéo da tradicional marca “Sonho de Natal’. Em 2013, o direito foi
recuperado e a gestéo enfrentou o desafio de retomar o uso da marca,
trazendo grandes novidades sem perder o vinculo com a tradigdo do Sonho
de Natal.

A solugdo: A Veraz Comunicagao assumiu o desafio de tornar o Sonho de
Natal de 2013-2014 inesquecivel. Para isso, realizou um processo de imersao
na realidade de Canela. Um evento com grandes proporgdes exigia uma
apropriagéo da situagéo que a cidade enfrentava. A agéncia acompanhou o
processo desde o inicio, quando participou do relangamento da marca
“Sonho de Natal”’. Em seguida, realizou um estudo para averiguar os recursos
que a cidade possuia para a execugéo do evento.

O diagnéstico mostrou os pontos fortes da cidade que, aliados as
necessidades da gestéo e as propor¢des previstas para o evento, mostraram-
se favoraveis a ideia de enaltecer o ineditismo do Sonho de Natal nos novos
moldes. Assim, o conceito “Diferente de tudo que vocé ja viu” foi desenvolvido.
O logotipo foi utilizado com acréscimo de elementos que adicionaram

requinte a marca, agregando a sensagao de renovagéo. Na pratica, a
renovacgao também foi efetivada com investimentos em midia alternativa,
incluindo um pértico de 8 metros de altura e uma arvore de natal gigante, onde
as pessoas escreveram os seus sonhos de natal.

Autora do referendo.

A ST \

Nome empresarial: Veraz Comunicagao Ltda.
Nome do responsavel: Patricia Ferreira
Cargo: Diretora de Atendimento
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‘ RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO Rubrinyﬁ
| __ELATO 1| PREFEITURA MUNICIPAL DE CANELA | SONHO DE NATAL

O evento teve mais de 100 apresentagdes e R$ 2,3 milhdes em investimentos.
Em 60 dias, mais de 1,5 milhdo de pessoas visitaram Canela, gerando um
aumento de 20% na ocupagao hoteleira com relagdo ao mesmo periodo de
2012. A repercussio na midia teve indices relevantes e inéditos para a cidade,
internacionalmente, inclusive.

O Sonho de Natal pode ser considerado um dos maiores eventos natalinos do
pais, com sua identidade fortalecida e continuidade garantida por seu
histérico de sucesso. O Sonho de Natal 2013-2014 foi um marco na
renovagdo do evento e um importante salto para a cidade de Canela que
recuperou a forga do tradicional evento da cidade.

Em sua 262 edigdo, o Sonho de Natal pode ser considerado um dos maiores
eventos natalinos do pais, com sua identidade fortalecida e continuidade
garantida por seu histérico de sucesso. O Sonho de Natal 2013-2014 foi um
marco na renovagao do evento e um importante salto para a cidade de Canela
que recuperou a forga do tradicional evento da cidade.

o/

Nome empresarial: Prefeitura Municigél de Canela
Nome do responsavel: Vilmar da Silva Santos
Cargo: Secretario de Governanga, Planejamento e Gestao

Autora do referendo.

YA low €

Nome empresarial: Veraz Comunicagéo Ltda.

Nome do responsavel: Patricia Ferreira
Cargo: Diretora de Atendimento

VERA

A gente faz o sua comunicagiio funcionar.




Processo n® 45/ Zé_i) /78
Folha n° S5 @
PR
Rubrin»’)t/

RELATO 1 | ANEXOS

1) Placa da Arvore do Sonho

Problema: Com o intuito de gerar interagdo com o publico, a Arvore do
Sonho foi uma instalagdo presente durante todo o evento, onde as pessoas
podiam pendurar seus sonhos, escritos em uma bola, como as tradicionais
bolas das arvores de Natal. A placa de 0,9m x 1,2m sinalizava a localizagao
da arvore e convidava os visitantes a participar da agéo

Cliente: Prefeitura Municipal de Canela

Titulo: Arvore do Sonho - placa .

Data de produgao: Novembro de 2013

Periodo de veiculagdo, exposigéo e/ou distribuicao: Dez/2013 a Jan/2014
Veiculo/espaco: Exposigédo na cidade

2) Bolas da Arvore do Sonho

Problema: As bolas da Arvore foram elaboradas com uma arte especifica,
porém em sintonia com a identidade do Sonho de Natal. Com 15cm de
diametro, uma face apresentava a proposta da agéo e a outra continha o
espagco para escrita. Remetendo a uma atmosfera de sonho, foram
distribuidas durante todo o evento para que 0s visitantes escrevessem seus
sonhos e os pendurassem na Arvore

Cliente: Prefeitura Municipal de Canela

Titulo: Arvore do Sonho - bolas

Data de produgéo: Novembro de 2013

Periodo de veiculagio, exposigédo e ou distribui¢do: Dez/2013 a Jan/2014.
Veiculo/espaco: Exposicéo na cidade

3) Pértico de entrada da cidade

Problema: Como néo existe uma divisao visual das cidades da Serra
(Gramado-Canela),havia a necessidade de despertar a atengado dos turistas
para que soubessem que estavam chegando no Sonho de Natal de Canela.
Utilizamos a estrutura, nunca utilizada para uma agéo publicitaria, e
realizamos o projeto com aplique que garantia a realidade da peca

Cliente: Prefeitura Municipal de Canela

Titulo: Pértico

Data de produgéo: Novembro de 2013

Periodo de veiculagdo, exposigdo e ou distribui¢ao: Dez/2013 a Jan/2014.

Veiculo/espago: Exposigéo na cidade

x& A gente faz. @ 3u0 comunicato funcionar
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QUANDO VOCE SONHA, PROJETA.
QUANDO COMPARTILHA, ALCANCA.

A arvore dos sonhos é feita de
pedacinhos da vida das pessoas.
Compartilhar o seu desejo ajuda a alcanca-lo.

AGORA VOCE ESTA A UM PASSO DE REALIZAR O SEU SONHO DE NATAL.
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QUANDO YOCE SONHA, PROJETA,
QUANDO COMPARTILHA, ALCANCA.

Escreva ogu o seu sonho de natal
2 pendure na arvore dos sonhos,

/-
VERA

A gente faz 4 sua comunicacdo funcionar.
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3) Pértico de entrada da cidad
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